Wroctaw, dnia 9 lipca 2018 1.

ZAPROSZENIE

do ztozenia oferty cenowej

Dolno$laski Urzad Wojewddzki we Wroctawiu pl. Powstaicow Warszawy 1, zaprasza

do zlozenia oferty cenowej na zadanie pod nazwa: prygotowanie koncepcji narracyjnej
i prowadzenie komunikacji kampanii w social-mediach na potrzeby projektu »Bialo-
czerwona Niepodlegla” reulizowanego w ramach Programu Wieloletniego ,Niepodlegla”.

Tresé zapytania ofertowego:

Celem niniejszego dziatania jest dzialania, kiére stanie si¢ osia narracyjng komunikacji
kampanii, wykorzystujgce] specyfike mediow spoteczno$ciowyeh w ramach prowadzenia
kampanii spofecznej przeprowadzanej przez Urzad. Przedmiotem zamdwienia bedzie
srealizowanie zadania polegajacego na stworzeniu elementéw kampanii informacyjnej
skierowanej do wybranych grup docelowych (mieszkaticy wojewodztwa dolnoslaskiego,
organizacje pozarzadowe, obywatele innych czgéei kraju) w mediach spotecznosciowych oraz
budowa i prowadzenie profili spotecznosciowych projektu. Gléwnym celem projektu ,Biato-
czerwona Niepodlegta™ jest dziatanie ponad podzialami na rzecz wzmocnienia jednodci i
poczucia natodowe] dumy przez Polakoéw przy okazji setnej rocznicy odzyskania
niepodleglosci. Czynne zaangazowanie w projekt instytucji pafistwowych, ma za zadanie
przeciwdziala¢ historycznemu obcigzeniu braku wlasnego, suwerennego panstwa z czym
wigze sig przede wszystkim brak zaufania do instytucji publicznych oraz szezegblnie dobrze
widoezny na Dolnym Slasku problem eksponowania barw narodowych pizy okazji $wiat
panstwowych. Kampania spoleczna w okresie sicrpien-listopad 2018 ma przyblizy¢ zasady
postepowania z symbolami narodowymi oraz sposobu ich eksponowania. Obejmowalaby ona
stworzenie dwoch filmow promocyjnych, promujgeych postawy patriotyczue Oraz szacunek
dla narodowej symboliki.

Kampania informacyjna bedzie miata na celu m.in.:

o zwiekszenie swiadomogcei spofecznej W ramach tematyki zwigzanej z kampania,
e poszerzenie wiedzy grup docelowych, w kontekécie tematyki zwigzanej z kampania,
o edukacje spofeczenstwa w zakresie tematyki zwigzanej z kampania.

Przedmiotem dzialania bedzie w szezeghlnosei:

a) przygotowanie kompletu materiatow zwigzanych Z prowadzeniem kampanii w social
mediach, w tym jej rzetelng komunikacje,




b) przygotowanie plikow graficznych z identyfikacjg kampanii w formatach: .Al, .EPS, PNG,
JPG, .PDF

¢) przygotowanie komunikacji w oparciu o dostarczone przez Zamawiajgcego i jego
partneréw matetialéw, zgodnej z pofrzebami grupy docelowej na kiorg skladajg sig
mieszkaficy wojewddztwa dolnolaskiego, organizacje pozatzadowe, obywatele innych czgsei
kraju, ‘

d) opracowanie, wdrozenie i utrzymanie oraz rozwd] w ramach kampanii profili
spolecznodeiowych bgdacych baza komunikacyjng kampanii.

Zadania projektu:

a) koncepcja komunikacji w zakresie przeprowadzenia i wdrozenia projektu;

b) zbudowanie kompletu materiatow identyfikujgcych  kampani¢ w  mediach
spotecznodciowych,

¢) tworzenie kompletu wymaganych materialow wykorzystywanych w komunikacji w
mediach spolecznosciowych (projekt graficzny oraz komunikacja), uwzgledniajgcego
zalozenia kampanii 1 przedstawienie go do akceptacji Zamawiajgcemu,

d) prowadzenie Kampanii w zgodzie z powagg projektu, zgodnie z najlepszq wiedzq fachowa
i najwyzszg starannoscig jakiej wymaga dzielo tego rodzaju, z uwzglednieniem wymogoéw
graficznych, literackich 1 merytorycznych Zamawiajgcego,

e) zasilenie profili spotecznodciowych danymi, przygotowanymi przez Wykonawcg
w konsultacji z Zamawiajgcym, dzigki materialom dostarczanym przez Zamawiajgcego badz
partneréw merytorycznych projektu, zgodnie z najlepsza wiedza fachows i najwyzsza
starannodcia jakiej wymaga dziefo tego rodzaju, z uwzglednieniem wymogéw graficznych,
technicznych i merytorycznych Zamawiajacego,

f) zapewnienie mozliwosci aktualizacji trescl, wykrywanie i usuwanie blgdéw (w tym bledow
jezykowych), przez okres trwania Kampanii,

g) rekomendacje dotyczace contentu w odniesieniu do wszystkich mediow, ktére beda
wykorzystywane, albo w ramach kt6rych trwaé bedzie komunikacja,

Elementy skladowe zlecenia

1, Profile spolecznodciowe Kampanii (facebook, twitter, youtube, Instagram) (chyba, ze inny
sposéb komunikacji przewidzi Zamawiajacy w wyniku konsultacji z Wykonawca),

Zamawiajacy oczekuje propozycji komunikacyjnych:

- Kontener graficzny — np. na memy bedace elementami narracyjnymi kampanii,




- Biezaca informacja o aktualnodciach, rekomendacjach czy biezacych rzeczach zwigzanych
z projektem,

- Informacja o Projekcie, jego specyfice, kierunkach i operatorach, partnerach (sponsorach)
projektu,

- Biezaca narracja w kanatach komunikacyjnych Kampanii w social-mediach,

. Tnne eclementy powstale w ramach kampanii w Internecie (memy, kreacje graficzne,
ilustracje, zdjgcia, teksty, notki, inne), '

Inne wymagania i uwarunkowania

1. Profile spofecznodciowe maja mie¢ charakter informacyjno-promocyjny i majg
stanowié wizytéwke projektu oraz swego rodzaju kompendium wiedzy o projekcie,

2. Komunikacja winna mie¢ charakter responsywity

3. Zamawiajacy oczekuje wysokiej kultury jezyka i kultury osobistej od prowadzacych
komunikacje, ale i troski o szacunek do przedmiotu zaméwienia — wyrazanej kontrolg
wpiséw dokonywanych pizez uzytkownikow profili

4. Zamawiajacy oczekuje takze sugestii budzetéw reklamowych oraz przeprowadzenia
w ramach Zlecenia kampanii promujacej kampanig W Internecie i inych mediach,
ktére Wykonawca przedstawi w ramach swoich rekomendacji.

Osoba do Kkontaktu: Przemystaw Mandela, tel. 71/ 340 64 24, adres e-mail:
p.mandela@duw.pl

Oferta powinna zostaé stozona na formularzu stanowigcym zatacznik do niniejszego
zaproszenia, W ofercie nalezy podaé faczng ceng brutto spotéw promocyjnych oraz dolgezy¢
do niej informacje o poszezeg6inych kosztach przygotowang przez Wykonawceg. Wykonawca
zobowigzany jest réwniez do Zozenia wykazu, o ktérym mowa W pkt dotyczacym
,Doswiadezenia”.

Cena brutto oferty musi zawiera¢ w sobie podatek od towardw i ustug VAT oraz wszystkie
koszty wykonania zaméwienia.

Termin i sposéb skiadania ofert: 17 lipea 2018 r. do godz. 09:00.

Oferte prosz¢ przeslaé wylacznie W formie eclektronicznej ma adres e-mail:
p.mandela@duw.pl

Oferty przestane po tym terminie nie bgdg rozpatrywane.

Ocena i wybtr oferty: Zamawiajacy dokona oceny ofert na podstawie ceny bratto —~100%




W zapytaniu ofertowym nie zastosowano klauzul spolecznych ze wzglgdu na specyfike
branzy oraz przedmiot i charakter zaméwienia.

Informacje dodatkowe:

Zamawiajacy odrzuci oferte:

L

®

)

zlozong po terminie,

zhozong przez wykonawcg niespelniajacego warunkéw udziata w postgpowaniu,
niezgodna z tredcia zapytania ofertowego,

zawierajgca bledy nie bedace oczywistymi omytkami pisarskimi lub rachunkowymi,
jezeli cena oferty przekracza kwotg, ktorg zamawiajacy przeznaczy!l na realizacjg
zamOwienia,

Wykonawcy ponoszg wszelkie koszty whasne zwigzane z przygotowaniem i zloZeniem
oferty, niezaleznie od wyniku postgpowania.

Zamawiajacy zastizega sobie prawo do zamknigcia postepowania bez dokonania wyboru
oferty, bez koniecznodci uzasadnienia.

Istotne warunki realizacji zaméwienia ujgto w projekcie umowy. Ztozenie oferty oznacza
zaakceptowanie tych warunkow,
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